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Valoración del mercado del automóvil y análisis de la evolución en la última década
“La dimensión del mercado español es de 1,2 millones de matriculaciones al año pero esa cifra no se alcanzará de nuevo antes de 2015”, afirma Germán López Madrid, presidente de ANIACAM

· “A la mitad de la década los españoles cambiaban de vehículos a los nueve años, ahora lo hacen cada 11 lo que repercute en la seguridad vial y el medio ambiente”

· “El objetivo de las marcas y los concesionarios debe ser  controlar el nivel de rotación de los stock y contar con un mínimo de un 30% de recursos propios”

Madrid, 17de enero de 2010

El análisis de la evolución de los últimos diez años en el sector de automoción arroja algunas conclusiones importantes para el sector. Según el presidente de ANIACAM, Germán López Madrid, “la evolución del mercado en estos años parece confirmar que la dimensión del mercado español se sitúa en torno a los 1,2 millones de turismos y todoterrenos, un volumen para el que está dimensionada la actual red distribución”.

Sin embargo, alerta que  “ese volumen de mercado no se estima que se vuelva a alcanzar hasta 2015, lo que implica que hasta esa fecha puede desaparecer una parte de las actuales redes, alrededor del 10%”.

Por otro lado añade que la experiencia de los últimos años confirma que “el crecimiento no es útil si no se hace con rentabilidad. La guerra de descuentos no beneficia a nadie, ni al consumidor porque daña el valor residual de los vehículos lo que afecta a la imagen de las marcas. En un mercado un 80% financiado un buen valor residual reduce las cuotas mensuales”.

Por otro lado, añade que “la experiencia debe llevarnos a las marcas a buscar unas ventas equilibradas entre los tres canales y no sustituir las caídas de unos con otros. Esto implica hacer una buena previsión y que los concesionarios cuenten con un mínimo de un 30% de recursos propios. El objetivo de las marcas y los concesionarios debe ser  controlar el nivel de rotación de los stock”.
En la última década la población española ha pasado de 40,5 a 47 millones de habitantes (+16%) y el PIB per cápita en precios corrientes creció un 24%, elevándose de 1.257 a 1.556 euros. Pero la evolución anual del PIB en precios constantes muestra un cambio entre 2000 y 2007, años en los que aumentó de media un 3,5%, en 2008 con el inicio de la crisis financiera internacional se produce un cambio de tendencia y la media de los últimos tres ejercicios arrojan una descenso del -1%. La tasa de paro que en 2000 era del 13,9% cerró la década con un 20% y el déficit de las administraciones públicas pasó del 1% al 11,1%.

La evolución de estos indicadores tiene un claro reflejo en el sector del automóvil español y hay una correlación entre la evolución del PIB y las matriculaciones. El parque ha pasado de 17,6 millones de turismos y todoterrenos a 24 millones en 2010 pero también ha envejecido, sobre todo en los últimos años, desde el inicio de la crisis económica. En el año 2000 el 53% del parque tenía más de ocho años, un porcentaje que se eleva al 60% en 2010. “A la mitad de la década los españoles cambiaban de vehículos a los nueve años, ahora lo hacen cada 11 y eso repercute en mayores emisiones contaminantes y menos seguridad en las carreteras”, afirma López Madrid.

El mercado también muestra una evolución dispar a lo largo de los últimos diez años. En los tres primeros el volumen se sitúa en torno a los l,45 millones de unidades con una gran estabilidad en los tres canales, particulares, empresas y rent a car. Entre 2004 y 2007 se alcanza un volumen de 1,6 millones de unidades pero se nota ya un adelanto de la crisis y los crecimientos se centran en los canales de empresas y alquiladores. En 2008 el mercado desciende un -28%, duramente golpeado por la crisis, y los descensos afectan a todos los canales. “Los dos últimos años han estado apoyados por el plan 2000E, que no evitó que el volumen descendiese por debajo del millón de vehículos, con lo que hemos cerrado la década volviendo a los niveles de matriculaciones de hace 20 años”, explica López Madrid.

“A lo largo de la pasada década el primer canal que se vio afectado fue el de particulares lo que llevó a inyectar ventas en los de rent a car y empresas para intentar mantener los volúmenes. Este tipo de actuaciones en un sector con márgenes tan estrechos dañan al sector de la distribución. En 2008 se inyectaron matriculaciones en el canal de rent a car para mantener artificialmente el mercado pero esto tipo de acciones sólo es viable con un mercado fuerte de usados en Europa que en aquel momento no existía, eso llevó a un crecimiento excesivo de los stocks y a incrementar los gastos financieros. En 2009 fue inevitable un ajuste para poder liquidar esos stocks y no se renovaron las flotas lo que llevó a un mercado inferior al millón de vehículos, incluso con los incentivos del Plan 2000E”, añade el presidente de ANIACAM
Aunque el crecimiento de las ventas y el importante volumen del mercado en los primeros años de la década han permitido que el parque español por 1.000 habitantes pasase de 442 vehículos a 510, todavía estamos lejos de los 600 vehículos por 1.000 de media europea.
Los consumidores también han cambiado en los últimos diez años. Iniciaron la década comprando un 55% de vehículos con motorización diésel y buscando la máxima potencia y la finalizan con un 70%  de modelos diésel y más de un 35% con motores que emiten menos de 120 gr/km de CO2 y, por lo tanto, de baja potencia. En este caso la presión económica ha actuado sobre el mercado ya que estos últimos modelos están exentos del impuesto de matriculación. “Este factor ayuda a reducir las emisiones de los vehículos nuevos pero como la rotación del parque es más baja de la necesaria, seguimos teniendo un parque muy antiguo y con elevados niveles de contaminación”, explica López Madrid.

La previsión para este año es que las matriculaciones vuelvan a descender un -8%, situándose en torno a las 900.000 unidades. “En el primer semestre se registrarán caídas medias de alrededor del -30%, por la comparación con un periodo del año anterior de fuertes crecimientos previos a la finalización del Plan 2000E y la subida del IVA, y un segundo semestre en el que se podrán registrar subidas medias de entorno al 25%, también por la comparación con un periodo de 2010 ya con fuertes caídas y por una previsible mejora de la economía en la segunda parte del año”, avanza López Madrid.

El volumen del mercado de los dos últimos años y la estimación para el actual, por debajo del millón de unidades, no garantizan la viabilidad de las actuales redes de concesionarios ni la necesaria renovación del parque. “Para lograrlo es necesario un volumen anual de entre 1,2 o 1,3 millones de turismos y todoterrenos, cifra que previsiblemente no se alcanzará hasta 2015. En la actual década es posible que se alcance un mercado de 1,6 millones de unidades, cifra a la que se llegó en cuatro años de la pasada (2004, 2005, 2006 y 2007)”, añade el presidente de ANIACAM.

CIFRAS CLAVES







2000

2010

Población (millones)

40

47

PIB per cápita (euros)

1.556

2.257

Tasa de paro (% pob activa)
13,9

20

Déficit AA.PP. (%)


1
            11,1

Parque (turismo+tt)


17,6

24

Antigüedad (%+8 años)

53

60

Parque x 1.000 habitantes
442

510
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